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Formacion .

Doctor en Ciencias de la Informacion por la Universidad
Complutense (Madrid)

Miembro del Sistema Nacional de Investigadores, N2

Experiencia académica

Desde 2002 es profesor e investigador en la Academia
de Comunicacion y Cultura de la Universidad Autonoma
de la Ciudad de México.

Profesor invitado en la Universidad de UnCuyo
(Mendoza, Argentina), la Chaire Mexique de la
Universidad de Toulouse (2004); y Universidad Heinrich
Heine (Dusseldorf, Alemania).

Lineas de investigacion

Meta-teoria del pensamiento académico de la
comunicacion

Aplicaciones de los estudios discursivos y semioticos al
estudio del mensaje de los medios masivos y de
algunas practicas culturales (musica popular).

Campo académico y diseno curricular en comunicacion
Consumo cultural de la musica
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2015.
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familias yucatecas, 2013
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Perspectivas. 2013
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Carlos Monsivais, Monterrey, UANL, 2013
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La matanza de Acteal (Chiapas), 2010.
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OBJETIVOS GENERALES

Conocer herramientas de la semiodtica para el analisis de los
medios y nuevos medios.

Definir algunos fendmenos de las nuevas ecologias desde los
estudios semiotico-discursivos

ldentificar conceptos y métodos que nos permitan indagar
practicas particulares de significacion en la imagen fija y en
movimiento, en el sonido y en el cine, en las series de internet
y la nueva radio digital.



SESIONES DEL SEMINARIO

Sesion 0: 24 de enero.

Sesion 1: 21 de febrero. Dra. Neyla Pardo. Universidad Nacional de
Colombia

Sesion 2: 21 de marzo. Dr. Diego Lizarazo. UAM-X

Sesion 3. 18 de abril. Dr. Jorge Uruena. Universidad de Antioquia
Sesion 4: 16 de mayo

Sesion 5. 20 de junio

(Julio, descanso por vacaciones)

Sesion 6: 15 de agosto

Sesion 7: 19 de septiembre

Sesion 8: 17 de octubre

Sesion 9: 21 de noviembre



Tanius Karam
tanius.karam@uacm.edu.mx

Academia.edu: https://uacm.academia.edu/TaniusKaram

Twitter: tanius.karam
Facebook: Seminario Semiotica

Linkedin: https://www.linkedin.com/in/tanius-karam-
b266b6aa/
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EVALUACIONES

Para evaluacion Final

Presentacion de trabajo en el que se aplican los
conceptos y métodos vistos en alguna clase del seminario
(50%).

Examen general de conocimiento sobre conceptos y
métodos vistos (50%). Aplicacion en linea.
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SEMIOTICA, CULTURA Y TECNOLOGIAS EN
COMUNICACION: INDUSTRIAS, DISCURSOS,
MATERIALIDADES Y PUBLICOS




PREVIA

| a moda de la semiotica
| a llegada de la semidtica a HyCS

| a llegada de la semidtica a los estudios de
comunicacion

Los problemas de la semiotica en AL
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SEMIOTICA. ESTUDIO DE LOS SIGNOS / CIENCIA DE LOS SIGNOS

TODO lo que el ser humano hace es susceptible de ser
considerado como signo:

se vive en una comunidad de interpretadores y productores
de signos, donde cada uno desencadena a su vez nuevos
interpretadores y productores.

La semiotica esta destinada a hablar del sentido, de la
significacion, de los significados sociales, de las interpretaciones
—-individuales o sociales.



CONCEPTO CLAVE

“Un es una cosa que esta en lugar de
otra a los ojos de alguien bajo ciertos aspectos
0 capacidades”. (Peirce)



El signo o representamen (nombre técnico que emplea Peirce), es «algo
que esta para alguien en lugar de algo bajo algin aspecto o capacidad.

Se dirige a alguien, esto es, crea en la mente de esa persona un signo
equivalente o quiza un signo mas desarrollado. Ese signo creado es al
que llamo interpretante del primer signo.

Este signo esta en lugar de algo, su objeto. Esta en lugar de algo no en
todos sus aspectos, sino soélo en relacion con alguna idea a la que a
veces he llamado la base (ground) del representamenn.



UNA COSA EN LUGAR DE OTRA...

Un dedo sobre los labios =
silencio

Vestimenta = sexo,

edad, condicion y >

circunstancia sociales




ESTAS COSAS ESTAN EN LUGAR DE...?

La cruz, las torres, las
< ventanas ovales...

Los ninos sentados en igual
posicion, en pupitres iguales,
una mujer de pie, hablando...

Manos de hombre entregan
rosas rojas a manos de mujer...




+A LOS 0JOS DE ALGUIEN..,

Si nadie ve el humo
producido por el
fuego...

Si nadie escucha el
ruido de un arbol al
caer...

El humo o el ruido,
£,S0N signos?




UN (mas en clave diadica) ES
UNA COSA 0l > SIGNIFICANTE
(expresion)
EN LUGAR DE +
OTRA Il > SIGNIFICADO

(contenido)



+BAJO CIERTOS ASPECTOS O CAPACIDADES,

No percibimos la totalidad del significante:

Solo algunos rasgos representativos, que nos
permiten identificar el significado al cual se
asocia.




UN SIGNO NO ES ALGO FLJO

lugar de encuentro de elementos mutuamente
iIndependientes, procedentes sistemas diferentes y
asociados por una correlacion codificadora.

Una funcidn semidtica: expresion y contenido entran
en correlacion mutua, pero el mismo funtivo puede
entrar en correlacion con otros elementos, dando
origen a otras funciones.

En consecuencia, un signo es una entidad CULTURAL.



Estructura General
del Signo

¢COMO SE LLAMA ESE PROCESO?

El proceso inferencial que se desarrolla en la
mente del intérprete y por el cual asocia un
significante a un significado se denomina
SEMIOSIS.

Inicia con la percepcion del significante vy
finaliza con la presencia en su mente del
significado del signo.

No somos consciente en |la vida cotidiana, pues
su repeticion constante ha creado en nosotros
habitos de interpretacion casi instantaneos.



TIPOS DE SEMIQTICA

Semiobtic ioti '
a General Semidtica Particular

Semiotica Basica Semiodtica Aplicada




MORFOLOGIA:
Considera al
signo
como unidad
aislada

MODOS
DE ABORDAR

EL SIGNO:
SINTAXIS: SEMANTICA:
Considera la Considera sélo
articulacion de el contenido de
los signos los signos
entre si

PRAGMATICA:
Considera al
signo en su
contexto de
produccion
y recepcion



ESTRUCTURA GENERAL
DEL SIGNO

Para Peirce un signo (semiosis) es
una relacion entre tres elementos:

1) Signo/Representamen:
aspecto material de la
semiosis

2) Objeto:
aspecto de la realidad

referido o aludido por el
signo

3) Interpretante:
concepto, emocién o

conducta asociada al signo



EL SIGNO Y SU CONCEPTUALIZACION

Interpretante (Peirce) Concepto (Saussure) |
Referencia (Ogden-Richards) Connotacion, connotatum (Stuar Mill)
Sentido (Frege) Imagen mental (Saussure, Peirce)

Estado de conciencia (Buyssens)

Designatum (Morris 1938)
Significatum (Morris 1946)

Objeto (Frege-Peirce)

Representamen (Peirce) Denotatum (Morris)

Simbolo (Ogden-Richards

Vehiculo signico (Morris) Significado (Frege)
Expresion (Hjelmslev) Denotacion (Russell)
Sema (Buyssens) Extension (Camap)

Signo (Peirce)
Fuente: Blasco et al (1999:71)



Breve historia de la semiotica: matrices y objetos (1)

1900 1920 1940 1960 1980 2000
Estados Unidos

Charles Sanders Peirce (1839-1914)
Semiéitca: propuesta logico filoséfica
Charles Morris (1901-1979)
(Sujeto: pragmatismo
[fcantn ) Thomas Sebeok (1920-2001)—
(Biologia: sistemas biologicos)

Umberto Eco (1932-) Semidfica,
comunicacion y cultura

F.De Saussure (1857-1913)
Semiologia: propuesta lingiiistica
‘ Louis Hjelmslev {1899-1963)
(Lingiiistica comparativa)

E
= A_J. Greimas (1917-1992)
{Semiotica literaria)
Roland Barthes (1913-1980)
{(Semiotica literaria ‘cultural)
Rusia : I. M. Lotman (1922-1993)

Semiética v cultura



Breve historia de la semiotica: genealogias y conceptos (2)

1900 1920 1940 1960 1980 2000
Charles Sanders Peirce (1839-1914) Sele s |y
Pragmaticismo = Charles Morris (1901-1979)
Cosmologia evolucionista Semantica
Principio directirz > Sintactica
Falibilismo Pragmatica -
e P : o nramis et csg » Thomas Sebeok (1920-2001)
—| Logica formal (semidtica) i = Semiiosis y comunicacion: principio de organizacion dela vida

\ Umberto Eco (1932-)
» Teoria de codigos/signos, significacion,
expresion/contenido, denotacion/connotacion,
mensaje texto. Comunicacion

= F.De Saussure (1857-1913) =

Semivlogia — Louis Hjelmslev (1899-1965)

Lenguahabla

Signo:'sigr%ificant?‘signiﬁcado Glosemantica ) ' A.T. Greimas (1917-1992)

Lo arbitrario del signo Plano de expresion 'contenido & o 3

El cardcter lienal del significante Substancia forma R B e R R S L S

Gramatica narrativa: estructuras semionarrativas narrativas

» Roland Barthes (1913-1980)
Translingiiistica

> L M. Lotman (1922-1993)

Semiosfera (frontera): dinamica 'estatica, sistémico/extrasistémico, univoco/ambivalente, nucleo/periferia, descrito'no descrito,
necesario/superfluo, texto, cultura. Comunicacion
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BREVES SOBRE EL CONCEPTO
COMUNICACION



ETIMOLOGIA DE LA

PALABRA
Accion COMUNICACION
Proceso
Estado, de

poner en
comun,

de
Intercambiar,
de compartir.




LA COMUNICACION COMO PUNTO DE VISTA

LA COMUNICACION

Codificacion

EMISOR

Mensaje

Canal

Descodificacion

RECEPTOR

Transmitir. Mover
informacion de una
percepcion a otra.
(Difusion)

Conectar. Unir lo separado.
(Estructuracion)

Intercambiar. Modificacion
mutua por efecto mutuo de
accion e informacion.
(Interaccion)

Efecto de comunion. Accion
a partir de lo comun, de lo
compartido. (Expresion)



Interpersonal

Niveles de la Comunicacion
Humana

Institucional /
Organizacion
al

Hiper

Mediatica
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OMUNICACION HUMANA

AV

INTERPRE-

PRODUCCION EXPRESION TACION



Algo sobre los famosos modelos
de comunicacion

J
¥ J
/ /
¥

Fuente de
Informacion

Senal

)

Fuente
de Ruido

Destino

Modelo de Shannon y Weaver




Fuente Expresion ubizada para refenese a las
. distorciones originadas de forma
de Ruido externa 3l proceso de comunicacion,

Receptor Destino
Componenie Recurso cnico Medio fisico Recurso écnico Vitimo
RuMano o que transforma e que transpor ta que tranforma las componene
MeCanico que mensaje ongnado 1as sefales senales del proceso de
delermina el por la fuente de POr &l eSpacio reciidas. comuncacion
bpo Ce informacion en (Cumple 3l cual esta
mensage que se sefales funciones ce dingido el
vasmitira y su apropiadas. mediacion y mensaje.
grado de ransporie).

complepdad.



DIAGRAMA DE LASSWELL

(1) (2) () (4) (3)
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MODELO DE JAKOBSON SOBRE LOS
FACTORES DE LA COMUNICACION Y
LAS FUNCIONES DEL LENGUAIJE

Contexto

funcion referenciall

Emlsor P Mensaje I Receptor

- .

funcion emotival [funcion poetical Ifuncion conativa




Mas que una linea un
sistema multidimensional




AL ANALIZAR CUALQUIER OBJETO DESDE U
PUNTO DE VISTA COMUNICATIVO

Actores.
Enunciador, emisor, destinador, enunciador: un entidad
teorica
El receptor, destinatario, enunciatario: una entendidad
teorica
Mensajes y codigos:
Signos
El referente no es una cosa
Los mensajes, entrelazamientos del codigo
Canales:
las limitaciones fisicas del signo

Representaciones



APARATO RETORICO

control eventual

fll' b I :OOO'...0.,..0...............................'..'..':

RUMOR ;d"egﬂfc‘};? dr; % ¢ IDEOLOGIA Determina en el destinatario la

La mensaje « Seleccion de los codigos y subcodigos - unos determinados ¢

accion [T e ‘s ¢ Y nootros Provocando la seleccion de cédigos arbitrarios
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FUENTE 5 SIGNIFICANTE - k% .
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CODIGO AL QUE SE REFIERE CODIGOS A LOS QUE SE REFIERE EL DESTINATARIO

EL AUTOR

La lengua italiana en tiempo de
Petrarca

Recurso filolégico
lingtiistica filologia en

sentido estricto

SISTEMAS DE SUBCODIGOS
A LOS QUE SE REFIERE H. AUTOR
Por ejemplo connotaciones simbélicas
eventuales del agua en el siglo XIV.
Asociaciones sinestésicas previstas
por Petrarca

L TITYTYYRRIRRYE:

estilistica, etc)

IDEOLOGIA DEL AUTOR

Contexto de conocimientos a los que
se refieren los cadigos y los subcédigos

Recurso filolégico
(iconologia, retérica,

0000000000000 000 00000000000000000 0000000

Recurso filolégico
(historia de la cultura)

Recurso eventual a los cddigos de emision que
comprueba los cédigos del destinatario

eeeeececoobocccccce
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.
.
.
.
.
.
.
.
Q
.
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.

........

MENSAJEINTER
PRETADO COMO
SIGNIFICADO

Como sistema de

significados escogidos

puede llegar a ser
fuente de nueva

informacion para

otros destinatarios

000000000 de™o0000000000000000000000000000

+ Lalengua italiana de nuestros dias en la medida en que difiere de la del siglo XIV

.

.
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(X}

ae
900000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000000

« puede interferir como rumor seméntico o subcddigo de enriquecimiento

0000000009999 999999999°

-

E SISTEMA DE CODIGOS Y DE SUBCODIGOS A LOS QUE SE REFIERE EL
¢+ DESTINATARIO

29999999 999999999999 9999

SUBCODIGO 1

Un léxico
quimico
especffico
ejemplo de
cadigo arbitrario

SUBCODIGO 2
Connotaciones
emotivas
asociadas al
agua (pueden o
no ser las
mismas de
Petrarca)

SUBCODIGO 3
Connotaciones
emotivas
asociadas a los
sonidos de la
lengua italiana
por parte de un
extranjero

SUBCODIGO 4
Connotaciones
culturales aso-
ciadas al men-
saje entendido
globalmente
como sintagma
petrificado o
fetiche cultural

¢+ Los distintos subcédigos pueden interferir como cédigos arbitrarios a titulo de rumor
+ semantico o bien como cddigos de enriguecimiento que afiaden posibles significados
% al mensaje que aguel contiene como fggqtﬁ(}giw.

teeccecceéececeeececececececeeeeee

En este modelo se ha previsto un proceso de descodificacion que puede abarcar desde un méaximo de casualidad a un maximo de fidelidad. La casualidad se produce cuando el
significante se refiere a codigos arbitrarios (por ejemplo, “agua” como compuesto quimico; “agua” como aluvién en otro contexto, etc.). Por otra parte, la fidelidad sélo es posible en una
continua dialéctica entre cédigos del destinatario y c6digos del emisor, en una especie de aproximacion-alejamiento continuo. Una vez interpretado, el mensaje se ofrece a lacomunidad
de fruidores como una nueva forma significante que se interpreta asuvez (el Petrarca de De Sanctis. el Petrarca de Flora, efc.) y llega a constituir codigos de interpretacion critica.

02140134 O1LvdvdVY
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Modelo sociosemiotico de la comunicacion de
Miguel Rodrigo Alsina, 1989

Un proceso

SOCIOSimIOtICO
Se da en tres
Fases
[ — ﬂ 3
4 7, ||
Produccion Circulacion Consumo

Produccion Condiciones politico-economicas L3 intEﬂvencién tecnologica  Estados Pre comunicativos

Industrias de la comunicacion El ecosistema comunicativo Interpretacion

La organizacion productiva Audieﬁ\cias

Productos comunicativos Efecto y Reaccién



Sociosemiotica

.

uccion Circulacion
Productos
Comunicativos Consumo
1 Intervencion Ecosistema Producios
Tecnologica comunicativo conumicatives
Indusirias
Comunicativas /
Esirategias Situacion
" discursivas Precomunicativa Interpretaciéon
Organizacion
Productiva » Productos

Comunicatives

» Caracteristicas
Tecnocomunicativas




DE LOS MEDIOS CONVENCIONALES A LOS
“NUEVOS MEDIOS”



Hipertextualida

d

Interactividad

Virtualidad

Conexion

modularidad

Digitalizacion

Interactividad

Virtualidad

Dispersion

Representaci
on digital

Variabilidad

Trans-
codificacion

automatizacio
n

Multi-
medialidad

No
secuencia-
lidad

Navegacion

Hiper-
textualidad

Digitalizacion
(transformacion
tecnologica)

Reticularidad
(configuracién muchos-a-
muchos)

Hipertextualidad
(estructuras textuales no
secuenciales)

Multimedialidad
(convergencia de medios
y lenguajes

Interactividad
(participacién activa de
los usuarios)



De la audiencia a los
usuarios

De los medios a los
contenidos

De mono-media a
multimedia

De periodicidad a tiempo
real

De escasez a
abundancia

De intermediaciéon a
desintermediacion

De distribucién a acceso

De unidireccionalidad a
interactividad

De lineal a hipertexto

De informacion a
conocimiento

Del espectador pasivo al activo que navega en red hiper-textual y produce contenidos

Autoridad ahora en los contenidos (pe.la marca CNN) y no desde sus condiciones
técnicas

Diferentes formatos y lenguajes (escrito, audio, fotos) hasta ahora autbnomos,
confluyen en un mismo soporte.

Medios tradicionales anclados a ritmos y restricciones temporales; mientas que los
digitales se actualizan en tiempo real. Cambio en las formas de escritura y lectura.

Incremento exponencial de informacién, genera situaciones de info-toxicacién o info-
contaminacion. Para paliar eso hay recursos que aceleran busqueda y localizaciéon

Al descentralizacion la comunicacion, las figuras intermediadas (gate-keeper) tienden
a desaparecer

Del modelo “punto / multi-punto” al paradigma de la red (que permite el acceso “multi-
punto / punto”) o intercambio de usuarios (multipunto- multipunto)

El usuario puede elegir entre diferentes contenidos, manipularlos, reproducirlos...

De la linealidad temporal del texto tradicional a la no-linealidad espacial de redes
textuales.

Nuevas formas colectivas de generacién de saberes.



Remediaciones de la WWW

Red de nodos
interconectada
Sistemas par-a-par

S
v
Telefonia IP '
oty —— Teléfono
\
\\,‘\ /4-/ 4
/[
|‘ Revistas
, Diarios

Diarios en linea
Sindicacién contenidos (RSS)
Blogs

Correo Electrénico
Listas
Newsgroups

|‘ Radio

Radio en linea
Podcasting

'\ Enciclopedias

Diseno web
Diseio interactivo
Fotoblogs

P ———— g
s~ ~
Vs e
/£ \

Fotografia
Diseno
grafico

Libros \

Libros en linea
Enciclopedias en linea
Wikipedia

Scolari, C. (2008) Hipermediaciones. Elementos para una teoria de la comunicacion

digital interactiva, Gedisa, Barcelona

TV IP
Videoblogs
Animaciones
interactivas



Principales aplicaciones y contenidos de la com. digital interactiva

Muchos-a-muchos
Wikis Wikipedia
Flickr Youtube S—
Twitter econ ife
Blogs Fotoblogs Videoblog
Podcasting Videojuegos
Videocasting Enciclopedias
en linea
Diarios
Monomedialidad Multimedialidad
Animaciones
Radio interactivas
en linea Chats
Listas
Email de correo Videoconferencia
TV IP
Libros
en linea
Linealidad

Scolari, C., {2008) Mipermediaciones. Elementos para una teoria
de la comunicacion digital interactiva, Gedisa, Barcelona



Caracteristicas del proceso

Soportes analogicos Soportes digitales

Estructurales textuales lineales Estructuras hipertextuales
Consumidor activo Usuario colaborador

Bajo interactividad con la interfaz Alta interactividad con la interfaz

Modelo difusionista (uno-a-muchos) fundado por el Modelo muchos-a-muchos fundado en la
broadcasting. colaboracién (wikis, blogs, plataformas
participativas

Confluencia / tensién entre lo masivos y lo popular  Confluencia (tension entre lo reticular /
colaborativo y lo masivo

Monomedialidad Multimedialidad / convergencia

Caracteristicas de la investigacion

Se estudia la telenovlea, el teatro popular, los Se estudia la confluencia de lenguajes y la
informativos, los graffities, etc. aparicion de nuevos sistemas semiéticos

Mirada desde lo popular (procesos de constitucion  Mirada desde lo participativo (se investigan la

de lo masivo desde las transformaciones en las convergencia de medios y la aparicion de légicas
culturas sub-alternas colaborativas.

Espacio territorial (constitucion desviada de lo Espacio politico virtual (constitucion desviada de lo

nacional moderno global-posmoderno



2 capitalismo cognitivo
digitalizacién — hipertexto

postfordismo
ciberculturas  Hipermediaciones wesz.0
17/ glocalizacién 0 interactividad
'/ desterritorializacion / _ redes
(//// : ¢ usuario
7 11/ postmodernidad  giopai, /7 auto-organizacioén
3 ‘., .
modernidad N entropia
e i 3 N audiencia
Fecentor critic hibridaciones / \
b .3 7 - \ efectos
Mediaciones®... e CAEOIBHEN
cultura de frontera ; Sy \ sildh codigo
hegemoma usos y gratificaciones st \\\ emisor
matrices culturales d;'s“ ’;}:;‘as """"""""""" e, Dn .
local ideologia Medios

lider de opinién receptor

transnacionalizacion modernidad alienacién mensaje canal

resistencia
j cultura de masas

culturas populares

aparato ideologico mercancia cultural

dominacion produccion en serie fordismo

Scolarl, C. (2008) Hipermediaciones. Elementas para una teoria de 19 comunicacién digital Interactiva, Gedisa, Barcelona



Paradigma
Paradigma Semiético
g‘ -..-\ “,a".g
s ., 3 ‘,.-" :
(/7 Paradigma ™ __.:""
~ Interpretativo e

Paradigma
Informacional

Scolari, C. (2008) Hipermediaciones. Elementos para una teoria
de fa comunicaclon digital Interactiva, Gedisa, Barcelona




