28 de noviembre 2018

Título: Semiótica y redes sociales: los efectos socio-cognitivos de las fake news
Resumen: 
Las fake news son parte cotidiana de las redes sociales digitales hoy en día. Sin embargo, pocas investigaciones se han suscitado aún alrededor del mismo, sobre todo aquellas vinculadas con sus efectos sociocognitivos. En esta conferencia pretendo demostrar cómo las fake news afectan negativamente la forma de conocer y pensar, afectando con ello también su resultado, es decir, la construcción misma del conocimiento. Para demostrar la hipótesis anterior primero caracterizaré a las fake news como fenómeno social y comunicativo. Posteriormente, analizaré a las fake news como signo, y finalmente me referiré a cómo impactan negativamente en nuestra forma de conocer y pensar.

Materiales de aprendizaje: 
1) Video de Hugo Zemelman- (you tube) Historia y autonomía en el sujeto.  https://www.youtube.com/watch?v=tIrKmPZC5j42) 

2)  Social Media and Fake New in the 2016 Election (Allcott y Gentzkow). Este te lo mando en archivo adjunto.

